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Σκοπός του εργαστηρίου είναι να αντιληφθούν οι µαθητές τη διαφορά των αναγκών 
από τις επιθυµίες. 
 
Στόχοι:  

- Να γνωρίσουν τον τρόπο δηµιουργίας µίας διαφήµισης. 
- Να γνωρίσουν τον τρόπο σκέψης και λειτουργίας των διαφηµιστών. 
- Να µάθουν να διαβάζουν τις ετικέτες των προϊόντων. 
- Να γνωρίσουν οικονοµικούς όρους και έννοιες. 
- Να δρουν ως ενηµερωµένοι καταναλωτές. 
- Να ασκηθούν στην παρατήρηση. 
- Να ασκηθούν στο χειρισµό του γραπτού και προφορικού λόγου. 
- Να µάθουν να συζητούν και να σέβονται την άποψη του άλλου. 
- Να εξασκήσουν τη δηµιουργικότητά τους.  

 
Ηλικία : Η δραστηριότητα µπορεί να γίνει σε όλες τις βαθµίδες της εκπαίδευσης. 
 
Περιγραφή 
 
Ο καθηγητής φέρνει στην τάξη 4 κουτιά χυµών, τα οποία έχουν καλυφθεί µε χαρτί 
και έτσι οι µαθητές δεν µπορούν να δουν τα πραγµατικά ονόµατα. Πάνω στο κάθε 
κουτί έχει αναγραφεί η λέξη ΧΥΜΟΣ.  
- Η οµάδα (ή η τάξη) διαιρείται σε τέσσερις υποοµάδες και η κάθε µία υποοµάδα 
παίρνει ένα κουτί. 
- Κάθε υποοµάδα είναι µία διαφηµιστική εταιρεία. 
- Κάθε υποοµάδα σχεδιάζει ένα ‘σλόγκαν’ και µία διαφηµιστική εκστρατεία. 
 
Ο καθηγητής (ως παραγωγός του χυµού) θέλει να πουλήσει όσον το δυνατόν 
περισσότερο χυµό. Έτσι λοιπόν, σηµειώνει πέντε οµάδες-στόχους για τις οποίες οι 
διαφηµιστές θα πρέπει να χρησιµοποιήσουν µία ή περισσότερες από τις εξής λέξεις: 
προσοχή, συµφέρον, επιθυµία, δράση. 
 
Κάθε µία διαφηµιστική εταιρεία δηµιουργεί µία διαφήµιση για διαφορετικούς 
ανθρώπους:  

- µία µητέρα µε µικρό παιδί 
- έναν έφηβο 
- τέσσερις νέους 
- ένα σκληρά εργαζόµενο 
- ένα συνταξιούχο 

 



Ένας µαθητής από κάθε οµάδα γράφει στον πίνακα το διαφηµιστικό µήνυµα που 
δηµιούργησε η οµάδα του και το αναλύει. Το πλέον ενδιαφέρον σηµείο είναι τα 
χαρακτηριστικά που αποδίδονται στο προϊόν. 
 
Από τη συζήτηση φαίνεται ότι τα χαρακτηριστικά επιλέχθηκαν σύµφωνα µε τις 
ανάγκες κάθε οµάδας – στόχου. Έτσι λοιπόν, για τη µητέρα µεγαλύτερη σηµασία έχει 
η υγεία του παιδιού της, για τον έφηβο η εµφάνισή του, οι νέοι ενδιαφέρονται για την 
εµφάνιση, την παρέα, τις σχέσεις, ο εργαζόµενος χρειάζεται ενέργεια και ο 
συνταξιούχος επιθυµεί να παραµείνει υγιής όσον τον δυνατόν περισσότερο. 
 
Η πραγµατική διαφήµιση δηµιουργείται ακριβώς µε τον ίδιο τρόπο. Αγοράζουµε κάτι 
όχι µόνο για να καλύψουµε τις ανάγκες µας αλλά και τις επιθυµίες µας. 
 
Ο καθηγητής κατόπιν αποκαλύπτει τις συσκευασίες. Παρατηρούν ότι και τα τέσσερα 
κουτιά ήταν όµοια και µόνο η διαφήµιση τους έδινε διαφορετικά χαρακτηριστικά. 
 
Ο καθηγητής φέρνει στην τάξη διαφηµίσεις από περιοδικά, εφηµερίδες κλπ. σχετικά 
µε χυµούς, ποτά, γάλα µεταλλικό νερό κλπ. Κάθε οµάδα παίρνει µία φωτογραφία και 
την αναλύει. Οι µαθητές απαντούν σε κάποιες ερωτήσεις: 
- Τι σας αρέσει και τι δεν σας αρέσει στη διαφήµιση; 
- Ποιο χαρακτηριστικό του προϊόντος τονίζεται περισσότερο; 
- Σε ποιους απευθύνεται η διαφήµιση; 
- Η διαφήµιση αφορά στις ανάγκες της οµάδας – στόχου; 
 
Συζήτηση 
Ο καθηγητής συζητά τα συµπεράσµατα της δραστηριότητας. 
Το κλειδί µίας ‘καλής’ διαφήµισης είναι το γεγονός ότι ένα προϊόν δεν είναι το ίδιο 
επιθυµητό από  διαφορετικούς ανθρώπους. Η εταιρεία που θέλει να πουλήσει πρέπει 
να γνωρίζει τον αγοραστή στον οποίο απευθύνεται. Έτσι επιλέγει το κατάλληλο 
µήνυµα τα χαρακτηριστικά της διαφήµισης και το µέσον προβολής του προϊόντος. 
Για παράδειγµα, τα ακριβά προϊόντα παρουσιάζονται ως πολυτελή και µε άριστη 
ποιότητα συνήθως σε περιοδικά ή εφηµερίδες. σε χαρτί ιλουστρασιόν κλπ., γιατί οι 
εύποροι στους οποίους απευθύνονται είναι αυτοί που διαβάζουν τον τύπο.  
 
 
 

 
 


