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ΕΝΟΤΗΤΑ 5: “Διαφήµιση” 
 
Ανάλυση της δύναµης της διαφήµισης, ειδικότερα ο ρόλος της στη χρήση/κατάχρηση των 
λεγόµενων  “θαυµατουργών προϊόντων” 
 
 
 
1. ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ 
 
Αρκεί να κοιτάζουµε τακτικά σε εφηµερίδες, περιοδικά ή εβδοµαδιαία ένθετα για να βρούµε 

διαφηµίσεις που τραβούν την προσοχή εξαιτίας των θαυµάτων που υπόσχονται: το ελιξίριο της αιώνιας νεότητας, το κλειδί του πλούτου, 
το κόσµηµα της καύσης του λίπους κλπ.     
 
Όλα αυτά τα προϊόντα δίνουν απαντήσεις στις φαντασιώσεις µας: Ποιος δεν θέλει να είναι οµορφότερος, πλουσιότερος, πιο 
επιτυχηµένος, να ακτινοβολεί από υγεία, κλπ; Υπάρχουν άνθρωποι που θα πούλαγαν τη ψυχή τους στο διάβολο για να αποκτήσουν όλα 
αυτά. Ναι, θεωρητικά, βλέπουµε ότι αυτό συµβαίνει σε κάποιες ταινίες ή τηλεοπτικές σειρές και φαίνεται ότι γίνεται και στην πραγµατική 
ζωή, γιατί αυτός είναι ο στόχος ορισµένων διαφηµίσεων. Τα επιχειρήµατα είναι πειστικά ή εγείρουν την περιέργεια πολλών ανθρώπων, 
“έτσι για να δουν”. Επίσης, ποιος δεν θέλει να είναι πάντα νέος στην τιµή 40 EUR; 
 
Αυτό το διδακτικό πολυµεσικό υλικό θέλει να βάλει τους συµµετέχοντες  µπροστά σε έναν καθρέφτη, ώστε: από τη µία πλευρά να 
κρίνουν τις διαφηµίσεις και να γελούν µε αυτές και από την άλλη να πουν, ίσως: Και σε περίπτωση που είναι αλήθεια;   
 
2. ΕΚΠΑΙΔΕΥΤΙΚΟΙ ΣΤΟΧΟΙ  
 

• Να αναλύουν τις διαφηµίσεις και τα αποκαλούµενα “θαυµατουργά προϊόντα”, καθώς και τα προϊόντα που κάνουν αναφορές 
στην υγεία.   
 

• Να ενηµερωθούν για την ελκυστική δύναµη ορισµένων διαφηµιστικών εκστρατειών, οι οποίες πωλούν εκείνα τα προϊόντα τα 
οποία οι άνθρωποι στοχεύουν να έχουν πάντα.    
 
 

• Να µάθουν να ενεργούν µε κριτικό και ανακλαστικό τρόπο στην περίπτωση διαφηµίσεων που αντίκεινται στη λογικά και την 
επιστήµη. 

 
• Να αναλύουν τις περιβαλλοντικές διαφηµίσεις.  

 
 

3. ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ 
 
ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ  
   
Διαφήµιση είναι η κάθε είδους επικοινωνία που γίνεται από ένα φυσικό ή νοµικό, δηµόσιο ή ιδιωτικό πρόσωπο κατά τη διάρκεια του 
οικονοµικού έτους στο οποίο πραγµατοποιείται µία εµπορική, βιοµηχανική, βιοτεχνική ή επαγγελµατική δραστηριότητα µε στόχο την 
άµεση ή έµµεση προώθηση συµβάσεων που αφορούν σε προσωπική ιδιότητα, κατοικία, υπηρεσίες, δικαιώµατα και υποχρεώσεις.  
 
Η κριτική ικανότητα για την αντιµετώπιση αυτού του φαινοµένου, της διαφήµισης, είναι η καλύτερη σύσταση προς τους χρήστες, 
προκειµένου να γνωρίζουν πώς να ξεχωρίζουν µεταξύ των διαφηµιζόµενων προϊόντων και των διαφηµιζόµενων πακέτων γεµάτων από 
πεποιθήσεις και αντίστοιχες αξίες.  
 
Νοµικά, το περιεχόµενο της διαφήµισης µπορεί να γίνει απαιτητό από τους καταναλωτές. Οι υπηρεσίες, συνθήκες, ιδιότητες και 
εγγυήσεις που αναφέρονται στη διαφήµιση µπορεί να απαιτηθούν αν δεν εµφανίζονται αναλυτικά στο συµβόλαιο. Η συµβατική αξία της 
διαφήµισης επιτρέπει στους καταναλωτές να ζητούν τις συνθήκες που τίθενται στη διαφήµιση, ακόµη κι αν η προσφορά έχει εξαντληθεί, 
στην περίπτωση που το όριο δεν διευκρινίζεται.  
 
Όλοι οι καταναλωτές έχουν τη δυνατότητα να ζητήσουν την κατάργηση ή τη διόρθωση της αθέµιτης διαφήµισης. Με την κατάργηση, η 
διάδοση της διαφηµιστικής καµπάνιας σταµατά. Με τη διόρθωση, ο διαφηµιζόµενος υποχρεώνεται, µαζί µε την παύση, να δηµοσιεύσει 
τη διορθωµένη διαφήµιση στο ίδιο µέσο, το οποίο χρησιµοποιούσε και πριν. Αυτά τα δικαιώµατα µπορούν να εξασκηθούν κατά της 
διαφηµιστικής εταιρείας ή πριν το δικαστήριο στην περίπτωση που ο διαφηµιζόµενος απαντήσει αρνητικά. 
 
Οι καταναλωτές και οι ενώσεις ή οι οργανώσεις που έχουν έννοµο συµφέρον στον αγώνα κατά της παραπλανητικής διαφήµισης ή στον 
κανονισµό περί διαφήµισης, µπορούν να προσφύγουν νοµικά εναντίον αυτής της διαφήµισης ή να υποβάλουν τα παράπονά τους στην 
αρµόδια επιτροπή ανταγωνισµού ή να ξεκινήσουν τον κατάλληλη δικαστική δράση.   
 
Στην Ελλάδα, οι καταναλωτές µπορούν, επίσης, να απευθυνθούν στη Γενική Γραµµατεία Καταναλωτή ή στο Συνήγορο του Καταναλωτή.  
 
Εσφαλµένη / Παραπλανητική διαφήµιση  
   
• Είναι η διαφήµιση η οποία, µε οιονδήποτε τρόπο, συµπεριλαµβανοµένης και της παρουσίασής της, οδηγεί ή µπορεί να οδηγήσει το 

κοινό σε σφάλµατα που επηρεάζουν ή βλάπτουν τις οικονοµικές τους δυνατότητες ή µπορούν να βλάψουν τους ανταγωνιστές.  
 
• Είναι η διαφήµιση που δεν λέει τίποτα για τις βασικά στοιχεία των αγαθών, δραστηριοτήτων ή υπηρεσιών και η παράλειψη αυτή 

οδηγεί το κοινό σε σφάλµατα.  
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Χαρακτηριστικά στοιχεία που πρέπει να αναλυθούν ώστε να αποφανθούµε αν η διαφήµιση είναι εσφαλµένη / παραπλανητική: 
 
• Τα χαρακτηριστικά των αγαθών, δραστηριοτήτων ή υπηρεσιών, όπως: γεωγραφική προέλευση, φύση, σύσταση, χρήση, σκοπός, 

δυνατότητες, διαθεσιµότητα και καινοτοµία, ποιότητα, ποσότητα, κατηγορία, ειδικά χαρακτηριστικά, ονοµασία. Μέθοδος και 
ηµεροµηνία παραγωγής, προφύλαξη ή όφελος, αναµενόµενα αποτελέσµατα από τη χρήση, κύρια αποτελέσµατα και χαρακτηριστικά 
από των τεστ και ελέγχων των αγαθών ή υπηρεσιών και πιθανή βλάβη ή κίνδυνος.   

 
• Τελική τιµή ή προϋπολογισµός ή τρόπος καθορισµού της τιµής.  
 
• Νοµικές και οικονοµικές συνθήκες αγοράς, χρήσης και εφοδιασµού των αγαθών ή των υπηρεσιών που θα παρασχεθούν.  
 
• Λόγοι για την προσφορά.  
 
• Υπηρεσίες µετά την αγορά. 
 
• Φύση και δικαιώµατα του διαφηµιζόµενου, ειδικότερα εκείνα που έχουν σχέση µε: την ταυτότητα, επαγγελµατικές δυνατότητες και 

προδιαγραφές, δικαιώµατα ευρεσιτεχνίας και πνευµατικά δικαιώµατα, καθώς και βραβεία που έχουν ληφθεί.  
 
 
Παραπλανητική εµπορική πρακτική 
   
Είναι όλοι οι τύποι εµπορικών πρακτικών που περιέχουν λάθος πληροφορίες, ψευδείς ή πληροφορίες οι οποίες, µε οιονδήποτε τρόπο, 
συµπεριλαµβανοµένης και της γενικής τους παρουσίασης, οδηγούν ή µπορούν να οδηγήσουν το µέσο καταναλωτή σε σφάλµατα, ακόµη 
και στην περίπτωση που η πληροφορία είναι τυπικά σωστή και µπορεί να τον οδηγήσει στη λήψη µίας απόφασης για να προβεί σε µία 
συναλλαγή µε διαφορετικό τρόπο.   
 
 
4. ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ 
 
Η προτεινόµενη δραστηριότητα έχει διπλό στόχο, από τη µία  να αναλύουν τι λένε οι διαφηµίσεις που περιλαµβάνονται στην 
παρουσίαση PowerPoint και στα φύλλα εργασία των µαθητών και από την άλλη να εφεύρουν µη πραγµατικά προϊόντα και να 
επεξεργαστούν µία διαφηµιστική καµπάνια για την πώλησή τους.  
 
 
ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ 1: Θαύµα! Θαύµα! Θαύµα…; 
 
Στόχος αυτής της δραστηριότητας είναι να αναλύσουν, εκτενώς, τα κείµενα και τις εικόνες µερικών διαφηµίσεων, οι οποίες υπόσχονται 
να αλλάξουν τη ζωή µας (κάνοντάς µας νεώτερους, οµορφότερους, πλουσιότερους,…) και να βρουν αν πραγµατικά πιστεύουµε ότι 
µπορούν να τηρήσουν τις υποσχέσεις τους.   
 
Η διαδικασία της δραστηριότητας έχει ως εξής: 
 

• Οι συµµετέχοντες χωρίζονται σε οµάδες και κάθε οµάδα θα αναλύσει έναν τύπο θαυµατουργού προϊόντος. Μία οµάδα θα 
αναλύσει τα προϊόντα που λένε πως θα γίνουµε πλούσιοι, άλλη οµάδα εκείνα που λένε πως θα αυξήσουµε τη µυϊκή µάζα και 
µία ακόµη οµάδα θα αναλύσει εκείνα που λένε ότι µπορούµε να χάσουµε αρκετά κιλά σε µία εβδοµάδα. 

 
• Το καλύτερο θα ήταν η κάθε οµάδα να προσπαθήσει να βρει διαφηµίσεις από διάφορες εποχές. Μπορεί να είναι εκείνες που 

δείχνονται στο βίντεο ή άλλες παρόµοιες (βλ. φύλλο εργασίας για µαθητές no. 1.). 
 

• Κατόπιν σκέφτονται ατοµικά και συµπληρώνουν ως οµάδα το φύλλο εργασίας για µαθητές no. 2. 
 

• Κοινοποιούνται και συζητιούνται τα αποτελέσµατα.   
 
 

ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ 2: Δεν είναι κακό να εφευρίσκεις 
 
Στόχος αυτής της δραστηριότητας είναι να σκεφθούν οι συµµετέχοντες τη σηµασία της αυτοεκτίµησης και πόσο εύκολο είναι να 
πουλήσεις ψευδαισθήσεις. Η διαδικασία είναι η εξής: 
 
Οι συµµετέχοντες χωρίζονται σε οµάδες και κάθε οµάδα πρέπει να εφεύρει ένα προϊόν που βοηθάει στην αυτοεκτίµηση. Για το σκοπό 
αυτό είναι αναγκαίο να οριστεί πρώτα ο όρος αυτοεκτίµηση και να δοθούν τα χαρακτηριστικά του.   
 
Το προϊόν που εφευρέθηκε πρέπει να πουληθεί µέσω διαφήµισης στον τύπο παρόµοιας µε εκείνες που χρησιµοποιούνται για την πώληση 
των  “θαυµατουργών προϊόντων”. Αυτό σηµαίνει, ποιο προϊόν αυξάνει την αυτοεκτίµηση άµεσα. 
 
Τα αποτελέσµατα και τα συµπεράσµατα πρέπει να κοινοποιηθούν και να συζητηθούν.  
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Κόβει 

5. ΦΥΛΛΑ ΕΡΓΑΣΙΑΣ 
 
ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ ΓΙΑ ΜΑΘΗΤΕΣ No. 1: Περίεργες διαφηµίσεις  

 
 
 
 
 

ΛΙΓΟΤΕΡΕΣ ΡΥΤΙΔΕΣ 
ΜΕΣΑ ΣΕ ΛΙΓΑ ΛΕΠΤΑ 

ΔΟΚΙΜΑΣΤΕ ΤΗ 
ΣΗΜΕΡΑ 

Κόβει: 
• Μεταλλικό σωλήνα 
• Τσιµεντόλιθο 
• Φύλλο πέτρας 
• Ξύλο 
• Σίδηρο 
Και Άλλα 

Ασφαλές για 
τα δάκτυλα 

ΕΝΑ Κλικ 
         του ποντικιού σας… 
ΕΝΑ Λεπτό 
        του χρόνου σας, κερδίστε µέχρι… 
ΧΙΛΙΑ Ευρώ 
        ή περισσότερα, ΔΩΡΕΑΝ! 
 
   
 Κλικ εδώ 
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ΦΥΛΛΟ ΕΡΓΑΣΙΑΣ ΓΙΑ ΜΑΘΗΤΕΣ No. 2: Σκέφτοµαι τις θαυµατουργές διαφηµίσεις1  
 
Τι λέει το «σλόγκαν» της διαφήµισης; 
Διαφ. 1 Διαφ. 2 Διαφ. 3 
 
 
 
 

  

 
Τι εικόνες περιλαµβάνονται στη διαφήµιση; 
Διαφ. 1 Διαφ.  2 Διαφ.  3 
 
 
 
 

  

 
Τι υπόσχεται η διαφήµιση; 
Διαφ.  1 Διαφ.  2 Διαφ.  3 
 
 
 
 

  

 
Πως θα πραγµατοποιηθεί η υπόσχεση;  
Διαφ.  1 Διαφ.  2 Διαφ.  3 
 
 
 
 

  

 
Νοµίζετε ότι είναι δυνατό; Γνώµη του µέλους κάθε οµάδας: 
Διαφ.  1 Διαφ.  2 Διαφ.  3 
 
 
 
 

  

 
Σκέψεις της οµάδας:  
Διαφ.  1 Διαφ.  2 Διαφ.  3 
 
 
 

  

 
 
 
 
 
 

                                            
1) Σηµείωση: Να συµπεριλάβετε τις τρεις διαφηµίσεις και/ή µία περιγραφή της κάθε µίας.  

 


